Lekcja
Temat: Media i opinia publiczna

1. Opinia publiczna
a. Pojecie:
e Poglady spoleczenstwa na istotne zagadnienia
b. Znaczenie:
e Wplywa na dziatania wtadz w panstwach demokratycznych
e Politycy uwzgledniaja opinie wyborcow, aby zdoby¢ poparcie
. Zrodta poznania opinii publicznej:
e Media spotecznosciowe
e  Wyniki sondazy
d. Instytucje badajace opini¢ publiczng w Polsce:
e CBOS (Centrum Badania Opinii Spotecznej)

e TNS Polska
e Ipsos
o GfK Polonia

2. Funkcje sondazy
a. Dostarczanie informacji
e Poznanie pogladéw spoteczenstwa
e Sledzenie zmian opinii publicznej w czasie
b. Oddzialtywanie na politykow
e Informowanie o oczekiwaniach obywateli
e  Wplyw na dziatania i postulaty politykow
€. Oddziatywanie na spoteczenstwo
e Ujawnianie dominujacych opinii
e Mozliwos¢ zmiany pogladow jednostek pod wptywem wiekszosci

3. Mass media
a. Srodki masowego przekazu:

e Telewizja
e Internet

e Radio

e Prasa

b. Rola w panstwie demokratycznym:
e Kontrola wtadzy (ujawnianie naruszen prawa)
e Realizacja wolnosci stowa
e Rozpowszechnianie pogladow obywateli
e Dostarczanie informacji z ré6znych zrodet

4. Rodzaje mediow
a. Ze wzgledu na wlasnos¢:
e Media komercyjne —nalezg do os6b prywatnych, nastawione na zysk, tresci dla szerokiego grona
odbiorcéw
e Media publiczne — nalezg do panstwa, powinny promowac kulture wysoka i osiggniecia
artystyczne
b. Ze wzgledu na sposdb komunikacji:
e Media jednokierunkowe — przekaz tylko od nadawcy do odbiorcy (np. telewizja, gazety)
e Media interaktywne —umozliwiajg komunikacj¢ migdzy uzytkownikami (np. media
spolecznosciowe, fora internetowe)

5. Funkcje mediow
e Informacyjna — przekazywanie wiadomos$ci o wydarzeniach w kraju i na $wiecie
e Kontrolna — informowanie o dziataniach wtadzy, naruszeniach prawa, nieprawidtowosciach



Opiniotworcza — ksztattowanie postaw 1 pogladow obywateli
Kulturalno-rozrywkowa — popularyzacja dziedzictwa kulturowego, dostarczanie rozrywki

. Media spotecznosciowe a demokracja
Pozytywne skutki

Ulatwiaja obywatelom organizowanie protestow, zakladanie organizacji, wyrazanie opinii
Sprzyjaja kontaktowi z politykami 1 wywieraniu wplywu na ich decyzje
Daja mozliwo$¢ mniejszym ugrupowaniom politycznym przedstawiania postulatow

Negatywne skutki

Umozliwiaja rozpowszechnianie radykalnych pogladow i dziatalno$¢ trolli
Sprzyjaja manipulacjom i dezinformacji (fake newsy)
Powoduja powstawanie baniek informacyjnych, utrudniajac obiektywna oceng polityki

. Zawod dziennikarz

Zadania dziennikarza

Przygotowanie materiatow dla srodkéw masowego przekazu
Przekazywanie wytacznie prawdziwych, zweryfikowanych informacji
Prezentowanie réznych punktow widzenia

Oddzielanie faktow od opinii 1 komentarzy

Zasady etyki dziennikarskiej

Niezalezno$¢, bezstronno$¢, uczciwose

Poszanowanie prywatno$ci i ochrony wizerunku

Respektowanie prawa i dobrych obyczajow

Obowiazek sprostowania bledow po publikacji

Zakaz ulegania naciskom politycznym, obrazania, szantazowania, nawotywania do przemocy

Linia programowa

Zasady prezentowania tresci przyjete przez redakcje
Ogranicza wolno$¢ dziennikarska, ale zapewnia spdjnos¢ przekazu
Dopasowana do oczekiwan wiekszosci odbiorcéw

Fakty i opinie w mediach
Fakt

Rzeczywiste wydarzenie, stan rzeczy lub zjawisko
Mozna zweryfikowac jego prawdziwosé
Odbyto si¢ w konkretnym miejscu i czasie

Opinia, komentarz

Subiektywna ocena faktow
Moze si¢ rozni¢ w zaleznosci od pogladow i doswiadczen
Dwie osoby posiadajgce te same informacje moga mie¢ odmienne opinie

Rola mediow

Przekazuja zarowno fakty, jak i opinie
Umozliwiajg poznanie réznych punktow widzenia
Pozwalaja obywatelom samodzielnie formutowaé poglady

Reklama — charakterystyka i wplyw
Czym jest reklama?

Przekaz zachecajacy do zakupu produktu lub skorzystania z ustugi
Moze mie¢ forme¢ filmu, plakatu, ogltoszenia
Skierowana do okreslonej grupy odbiorcoéw

. Techniki stosowane w reklamach:

Poréwnanie z konkurencja (prezentacja jako lepszego produktu)
Obietnica rozwigzania problemu (np. szybkie dzialanie leku)
Wykorzystanie autorytetow (np. lekarzy, ekspertow)
Powigzanie z atrakcyjnym stylem zycia (np. zdrowy tryb zycia)



e Uzycie chwytliwych elementdw (muzyka, humor, efekty wizualne)
c. Negatywne skutki reklam:

o Kreowanie sztucznych potrzeb i konsumpcjonizmu

o Sktanianie do zakupu niepotrzebnych produktow

10. Kampanie spoteczne i1 reklamy polityczne
a. Kampanie spoteczne

e Akcje informacyjne majace na celu zwrocenie uwagi na wazne problemy spoteczne
e Daza do zmiany postaw i zachowan obywateli
e Najczgsciej dotycza:
o problemow spotecznych (np. niepetnosprawnos¢, bezdomnos¢)
o zdrowiai bezpieczenstwa (np. profilaktyka zdrowotna, zagrozenia drogowe, uzaleznienia)
o ekologii i ochrony zwierzat
e Wykorzystujg metody znane z reklam komercyjnych (filmy, plakaty, ulotki)
b. Reklamy polityczne
e Spoty wyborcze przygotowywane przez partie polityczne
e (Celem jest zdobycie poparcia spoteczenstwa, szczegdlnie w okresie kampanii wyborczych
o Zawieraja:
o prezentacj¢ programow 1 kandydatow
o krytyke konkurencyjnych ugrupowan
c. Funkcje reklamy
e Funkcja informacyjna — przedstawia produkt (przeznaczenie, cechy, ceng, sktad), wyrdznia go na
tle konkurencji.
e Funkcja perswazyjna (naktaniajaca) — zacheca do zakupu, buduje przekonanie o stusznosci
wyboru.
e Funkcja przypominajaca (utrwalajaca) —wzmacnia przywigzanie konsumenta do marki, produktu
lub miejsca sprzedazy.



